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まえがき 
 
 個人消費はＧＤＰの約６割を占め、その動向は景気全体に大きな影響を及ぼしています。少子高齢

化、情報化、国際化など日本を取り巻く社会情勢が変化する中で、従来と異なった消費者の新しいラ

イフスタイルが出現し、それに伴う新しい消費構造への移行が進んでおり、新たな動きを的確に捉え

ることは、企業経営や政策運営にとっても重要な課題となっています。本県においても、消費構造の

変化は急速に進みつつあり、その変化のうちには本県独自のものもあります。 
 本報告書は、時系列を追って本県の消費構造の変化を見ることにより、岐阜県の消費構造の変遷を

明らかにするとともに、全国、大都市部、欧米諸国のそれぞれの消費構造との対比により、本県の消

費構造の特性を見出すことで、消費回復の鍵を掴み、将来の消費発展方向を検証するものです。なお、

本調査は株式会社三菱総合研究所への委託により作成したものです。 
 本報告書が県経済の景気回復の緒となるべく、また、企業経営の皆様方のご参考となれば幸いです。 
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